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Lehr- und Lernmaterial
Nutzen und Nebenwirkungen: Die Macht der Werbung

Kurzbeschreibung
In diesem einstündigen Unterrichtskonzept lernen die Schüler:innen den Nutzen sowie die Vor- und Nachteile von Werbung kennen. Sie setzen sich damit auseinander, worauf beim Thema Werbung geachtet werden sollte und wie sich die tatsächlichen Produkte teilweise von der Darstellung in der Werbung unterscheiden. Mithilfe von Werbebildern und Produkten, Fotos sowie Videos wird ein Vergleich angestellt. Am Ende werden die Schüler:innen zu eigenständigen Beobachtungen und Reflexionen in Form einer Alltagschallenge motiviert.  


Wenn du Anregungen oder Fragen zum Material hast, freuen wir uns sehr über deine Rückmeldung an: office@wirtschaft-erleben.at. Weitere Lehr- und Lernmaterialien, die wirtschaftliche Themen aus verschiedenen Perspektiven beleuchten, findest du auf wirtschaft-erleben.at. 
.
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	Themenbereich
	Haushalt, Konsum & persönliche Finanzen

	Dauer
	1-2 Unterrichtseinheiten (à 50 Minuten)

	Keywords
	Werbung; Bedürfnisse; Ernährung

	Schulstufe
	5. Schulstufe

	Fach
	Geographie und wirtschaftliche Bildung

	Fächervernetzung
	Ernährung und Haushalt; Kunst und Gestaltung

	Lernziele laut Lehrplan

	Kompetenzbereich Leben und Wirtschaften im Hinblick auf nachhaltige Ernährung

Die Schüler:innen können …
· ausgehend von individuellen Ernährungsgewohnheiten (land)wirtschaftliche Produktion, deren gesellschaftliche, wirtschaftliche und naturräumliche Bedingungen […] vergleichen.

	Weitere Lernziele 
	Die Schüler:innen können …
· Täuschungen in Werbungen identifizieren.
· Vor- und Nachteile von Werbung gegenüberstellen.
· Werbung analysieren.

	Autorin
	Anna Steinbauer-Holzer

	Projektleitung
	Melissa Grasl; Philipp Ringswirth

	Jahr
	2024 (überarbeitete Version)
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[bookmark: _Toc141708734][bookmark: _Toc153458209]Hintergrundinformationen
In den Hintergrundinformationen wird das Thema kompakt vorgestellt, sodass sich Lehrer:innen einen inhaltlichen Überblick verschaffen können. Der Text ist nicht für den Einsatz im Unterricht konzipiert.
Nutzen sowie Vor- und Nachteile von Werbungen
Werbungen begegnen uns sowohl in digitaler als auch in analoger Form: Wir sind umgeben von Werbungen, wenn wir z. B. Radio hören und online Videos anschauen, ebenso wenn wir spazieren gehen oder Zeitung lesen. Neben digitalen Ads werden wir in Form von Plakaten, Postwurfsendungen oder in Zeitungen mit unterschiedlichsten Werbungen konfrontiert. Der Nutzen von Werbungen besteht darin, dass wir u. a. Informationen über Dinge und Aktivitäten erhalten, die wir tun oder kaufen können. Dabei machen nicht nur Unternehmen Werbung, sondern auch Regierungen und Organisationen, z. B. bei Impfkampagnen oder Wahlen.
Werbungen haben dabei Vor- und Nachteile: Ein Vorteil ist, dass wir Informationen über Dinge oder Services erhalten, die wir davor nicht kannten, aber brauchen oder wollen könnten (Beispiel: Rat auf Draht; Kältetelefon). Unternehmen und Organisationen wiederum können durch Werbung ihre Bekanntheit steigern. Außerdem trägt Werbung dazu bei, dass mehr gekauft wird, und kurbelt dadurch die Wirtschaft an. Des Wei^teren werden viele Medien, Spiele und Webseiten, die wir im Alltag verwenden, durch Werbung finanziert. Dies ermöglicht den kostenlosen Zugang für Nutzer:innen.
Zu den Nachteilen zählen u. a. die Beeinflussung und Erzeugung von Bedürfnissen, die wir vorher nicht hatten und ohne Werbung auch nicht gehabt hätten. Verbraucher:innen werden dazu verleitet, Dinge zu kaufen, die sie möglicherweise nicht benötigen. Außerdem neigt Werbung dazu, die Realität zu beschönigen und dadurch das Kaufverhalten der Konsument:innen zu beeinflussen. Die Vielzahl an Werbungen, mit der man im Alltag konfrontiert wird, kann zu Reizüberflutung führen, insbesondere bei Personen, die in dieser Hinsicht sensibel sind (z. B. autistische Personen[footnoteRef:2]). Zudem müssen Unternehmen teils viel Geld in Werbung investieren, was sich auch auf die Produktpreise auswirken kann. Um gezielt Online-Werbung schalten zu können, sammeln Webanbieter persönliche Daten, was wiederum die Privatsphäre der Nutzer:innen beeinträchtigt. [2:  Autismuszentrum MOVE (2023) Autismus-Spektrum-Störung und Reizüberflutung. https://move-autismus.de/autismus-spektrum-stoerung-und-reizueberflutung/. Zugegriffen am 15.01.2024.] 

Relevanz für Schüler:innen
 Nutzen und Nebenwirkungen: Die Macht der Werbung
Um mit der Beeinflussung und möglichen Täuschung durch Werbung umgehen zu können, ist kritisches Denken und Medienkompetenz notwendig. Schüler:innen werden bereits in jungen Jahren intensiv mit Werbung konfrontiert. Ein Verständnis für Werbestrategien hilft dabei, kritisch mit den präsentierten Informationen umzugehen. Auch ist es wichtig zu verstehen, wie Werbung gestaltet ist, welche Absichten dahinterstecken und wie sie beeinflusst werden. Allgemein können im Rahmen der Auseinandersetzung mit Werbung Themen wie Manipulation von Verbraucher:innen, irreführende Werbung und der Einfluss auf das Konsumverhalten kritisch hinterfragt und diskutiert werden. Ziel ist es, dass sich Schüler:innen zu mündigen Verbraucher:innen und kritischen Medienkonsument:innen entwickeln.
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[bookmark: _Toc153458210]Unterrichtsszenario & Material

	[bookmark: _Hlk146270187]1. Unterrichtseinheit: Die Macht der Werbung

	Zeit
	Thema
	Ablauf
	Material
	Hinweise

	[bookmark: _Hlk146270474]–
	Alltagschallenge
	Werbung im Alltag
SuS[footnoteRef:3] zählen die Werbungen, denen sie auf ihrem Schulweg begegnen. [3:  Verwendete Abkürzungen in der Planungsmatrix: M = Material; SuS = Schülerinnen und Schüler; L = Lehrperson] 

	
	

	5-10
	Einstieg
	Alltagschallenge aufarbeiten
Gemeinsame Reflexion der Alltagschallenge. L und SuS sprechen über das Thema Werbungen anhand der Leitfragen.
	
	Leitfragen:
· Erscheinen die genannten Zahlen hoch oder niedrig?
· Wo begegnet uns Werbung (im öffentlichen Raum, Schule, Internet, …)?
· Auf welche Art begegnet uns Werbung (Plakate, TV-Spots, Posting auf Social Media, Anzeige in einem Magazin, …)? 

	15-20
	Think-Pair-Share
	Vor- und Nachteile von Werbung
Anhand der Leitfragen wird das Thema noch weiter reflektiert. 


	
	Leitfragen:
· Warum gibt es Werbung?
· Was sind Vor- und Nachteile von Werbung?
· Wie würde eine Welt ohne Werbung aussehen?

Think: selbst überlegen – 3 Min. Zeit
Pair: zu zweit austauschen und überlegen – 5 Min. Zeit
Share: Austausch im Plenum – 5 Min. Zeit

	5-10
	Vergleich im Plenum
	L-SuS Gespräch
L ergänzt die gemeinsamen Überlegungen und fasst noch einmal die wichtigsten Punkte zusammen
	
	

	20-30
	Gemeinsame Analyse: Idee 1
	Gericht analysieren
L bringt ein Gericht in die Klasse mit (z. B. Menü aus einem Fast-Food-Lokal), sowie ein Foto von einem Werbeplakat zu diesem Produkt. SuS vergleichen Darstellung auf Werbeplakat mit dem tatsächlichen Produkt und halten die Ergebnisse auf M1 fest. Die Wortbox dient als Hilfestellung. Anschließend Gespräch im Plenum anhand der Leitfragen zu Ähnlichkeiten und Unterschieden.
	M1 – Protokoll Werbung vs. Realität 

Gericht
	Leitfragen:
· Warum wird ein Produkt oft anders dargestellt? Hier kann auch erwähnt werden, dass das Produkt oft gar nicht das wirkliche Produkt ist, sondern z. B. aus Plastik. Weiterführendes Video: Werbetricks
· Was passiert dadurch bei uns?
· Gibt es jemanden, die:der schon einmal enttäuscht war?
· Hast du schon mal auf Grund einer Werbung etwas gekauft, das du später bereut hast?

	
	Gemeinsame Analyse: Idee 2
	Fotos analysieren
L bringt Fotos mit, die ein beschönigtes Bild von Landwirtschaft zeigen. Danach wird eine gemeinsame Analyse durchgeführt, indem die Bilder mit tatsächlichen Aufnahmen aus der Landwirtschaft verglichen werden (Beispiel: Die Mast: vom Ferkel zum Mastschwein). Besprechung im Plenum mithilfe der Leitfragen.
	
	Leitfragen:
· Was überrascht dich an der Darstellung?
· Warum werden landwirtschaftliche Betriebe oder Produkte hier anders dargestellt? Welchen Vorteil könnte eine andere Darstellung haben?
· Was passiert dadurch bei uns?

	5-10
	Abschluss: Blitzlicht
	Gelerntes benennen
Kurzes Blitzlicht im Plenum, um die Stunde abzuschließen: Was habe ich gelernt? Was nehme ich mit?
	
	Zusammenfassung: Werbungen geben uns Informationen, können uns durch beschönigte Bilder aber auch beeinflussen. Es werden neue Bedürfnisse geschaffen.

	–
	Optionale Alltagschallenge
	Selbstständige Analyse
Die Analyse eines Produkts im Vergleich zu Werbung wird im Alltag mithilfe des Protokolls noch einmal durchgeführt. Anschließend Vergleich in der Klasse.
	M1 – Protokoll Werbung vs. Realität
	Fächervernetzung: In Kunst und Gestaltung können mit den SuS Werbetricks nachgestellt werden.
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M1: Protokoll Werbung vs. Realität


Darstellung in der Werbung

Was spricht dich besonders an?

________________________________________________________________________________________________________________________________________



 






Wie ist das Produkt dargestellt?

________________________________________________________________________________________________________________________________________




Tatsächliches Produkt

Was ist anders als in der Werbung?

________________________________________________________________________________________________________________________________________



 






Beschreibe das tatsächliche Produkt.

________________________________________________________________________________________________________________________________________




Wortbox mit Adjektiven

appetitlich/lecker – unappetitlich/fade – interessant – langweilig – glänzend – schön – frisch – alt – unreif/überreif – spannend/kreativ – einfallslos – ansprechend – neu – bunt – farblos – hochwertig / hohe Qualität – billig / niedrige Qualität – saftig – trocken – nachhaltig – handgefertigt – künstlich/chemisch – knusprig/knackig – schlabbrig – hart – weich/zart
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Think-Pair-Share
Warum gibt es Werbung? Der Nutzen von Werbungen besteht u. a. darin, dass wir Informationen über Dinge erhalten, die wir tun oder kaufen können (nicht nur von Unternehmen, auch Regierungen und Organisationen machen Werbung, z. B. Impfkampagne).

Was sind Vor- und Nachteile von Werbung?
· Vorteile: Wir erhalten Informationen über etwas, das wir vorher nicht kannten, aber wollen oder brauchen (Beispiel: Rat auf Draht; Kältetelefon). Unternehmen und Organisationen können durch Werbung ihre Bekanntheit steigern. Werbung trägt dazu bei, dass mehr gekauft wird, und kurbelt damit die Wirtschaft an. Medien, Spiele und Webseiten werden oft durch Werbung finanziert und ermöglichen dadurch den kostenlosen Zugang für Nutzer:innen.
· Nachteile: Werbung beeinflusst und schafft Bedürfnisse, die es vorher nicht gab und ohne Werbung auch nicht gegeben hätte. Werbung will Verbraucher:innen dazu verleiten, Dinge zu kaufen, die sich möglicherweise nicht benötigen. Die Darstellung in Werbungen ist oft anders als in der Realität (manipulative Herangehensweise). Die Vielzahl an Werbungen, mit der man im Alltag konfrontiert wird, kann zu Reizüberflutung führen, insbesondere bei Personen, die in dieser Hinsicht sensibel sind (z. B. autistische Personen). Werbungen kosten den Unternehmen viel Geld, was sich auch auf die Produktpreise auswirken kann. Um gezielt Online-Werbung schalten zu können, sammeln Webanbieter persönliche Daten, was wiederum die Privatsphäre der Nutzer:innen beeinträchtigt.

Wie würde eine Welt ohne Werbung aussehen? individuelle Lösung


M1: Protokoll Werbung vs. Realität
Nutzen und Nebenwirkungen: Die Macht der Werbung	

individuelle Lösung
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Impressum
STIFTUNG FÜR 
WIRTSCHAFTSBILDUNG
c/o Impact Hub Vienna
Lindengasse 56/18-19
1070 Wien
E-Mail: office@wirtschaft-erleben.at
CC BY NC SA 
[image: Ein Bild, das Schrift, Symbol, Grafiken, Screenshot enthält.

Automatisch generierte Beschreibung]

https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/deed.de
Auf individuelle Anfrage (z. B. von Verlagen) können auch andere Lizenzbedingungen vereinbart werden.

Bei einer Weiterverwendung sollen folgende Angaben gemacht werden:
Stiftung Wirtschaftsbildung (2024) Nutzen und Nebenwirkungen: Die Macht der Werbung. CC BY NC SA 4.0. 
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